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ارنظرية إنتشار الابتك

رحمة الشمراني.أ



2

 Cفيتامين= (Scurvy)مرض الأسقربوط 
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بريطانيا

الهند





 لماذا السلطات البحرية كانت بطيئة
ً
جدا

في تبني الابتكار رغم كفاءته؟ 

هل لأن صاحب الابتكار غير معروف لذلك لم يكن هناك اهتمام بالابتكار؟

وصل بشكل اسرع ؟ 
ً
هل هناك تأثير للزمن أو المكان ولو الابتكار موجود حاليا



وضع الترتيب 
الأبجدي 

لحروف آلة 
الطباعة

تكدس 
الحواجز مابين 

الحروف



ظهر توزيع 
qwerty قام

للحروف حتى 
يبطيء من 

سرعة الكتابة 
ويترك مسافة 
مابين ضغطه 

وضغطه













...!رغم ذلك 

 كل الشركات والأفراد يستخدمواQWERTY

 الكيبورد الموجود امامك منQWERTY





مالسبب وراء بطء تبني الابتكارات الجديدة

ما سبب تأخر تبني فكرة جديدة تحل مشكلة فكرة قديمة وغير فعالة

هل التدرب وتعلم فكرة جديدة أو الخوف من التغيير هو السبب

 هل تبني الأفكار الجديدة يحتاج الكثير من المال

هل طرح الابتكار كان في توقيت وظروف خاطئة

هل وسائل الإعلام لها دور في تسليط الضوء على الابتكار وسرعة انتشاره



نظرية انتشار الابتكار
Diffusion of Innovation Theory





لابتكارنظرية انتشارا

المبتكرون
2.5%

المتبنيون الأوائل

13.5%

الأغلبية المتقدمة

34 %

رةالأغلبية المتأخ

34 %

الخاملون
16%



المبتكرون 
 فئة نادرة وعددهم قليل

ولديها العديد من الأفكار وممكن تكون مخترعة 
ً
أذكياء جدا

مستواهم المادي عالي 
ً
غالبا

النافدة الوحيدة للأفكار الجديدة



المتبنيون الأوائل
عدد أكبر من المبتكرون

دو مكانة اجتماعية واحترام من المجتمع

أول من يتبنى أفكار المبتكرون

المجتمع يتقبل نصائحهم ويستشيرهم بخصوص الابتكارات

جزء من شخصيتهم السباق في تبني الأفكار الجديدة





الأغلبية المتقدمة
عددهم أكبر من المتبنيون الأوائل

دخلهم المادي متوسط

أكبر في العمر

اقتناعهم بالفكرة بطيء



الأغلبية المتأخرة
آخر من يتبنى الفكرة بعد أن اثبتت نجاحها

أحوج الناس للفكرة والابتكار

أكبر في العمر

لديهم خوف وحدر شديد لأي فكرة جديدة

لا بد أن تكون المؤشرات عالية حتى يتبنوا الابتكار



الخاملون
يخافوا التغيير ويفضلوا المألوف

منعزلين عن وسائل التواصل الاجتماعي

متأثرين بالعادات والتقاليد

 تبنيهم للفكرة متأخرة وقد تظهر أفكار جديدة تم تبنيها



مفارقة غريبة

اس تبنوا أكثر ناس محتاجين الابتكار يكونوا آخر ن
ا أقل ناس الابتكار وأول ناس تبنوا الابتكار يكونو

محتاجين الابتكار



كيف تنشر فكرتك ؟

المبتكرون
2.5%

المتبنيون الأوائل

13.5%

الأغلبية المتقدمة

34 %

رةالأغلبية المتأخ

34 %

الخاملون
16%

15%- 18%
Tipping Ponit



انتشار الابتكارات

في كافة المجالات العلمية والصحية الهندسية

يمكن استخدام النظرية لقياس انتشار الأفكار والتوجهات السياسية

يمكن استخدام النظرية لقياس انتشار المعتقدات أو الديانات السماوية

بة للقيم لا بد عند انتشار الابتكارات مراعاة أن تكون افضل وأنفع واسهل ومناس
والمعتقدات في المجتمع





المنتجات ، يتطلب تسويق" نقطة التحول"بمجرد الوصول إلى 
ت ، ستزيد إذا نجح". الصدع"عالية التقنية والمبتكرة قفزة عبر 

 Tippingمبيعات المنتجات بشكل كبير بعد الوصول إلى 
Point  الأرجح لم يكن الأمر كذلك ، فلن يصل المنتج علىإذا

.إلى المستهلك السائد
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 لاستماعكم
ً
شكرا


